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Amber Heritage Network  

Dr Tomasz Studzieniecki 

http://www.archeologia.pl 

„Amber  - the Gold of the Baltic Sea” 
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Idea Amber Heritage Network 

 Zasadne jest wdrożenie teorii interesariuszy – czyli 
koncepcji prowadzenia działalności przez budowanie 
przejrzystych, długoterminowych i trwałych relacji    
ze wszystkimi zainteresowanymi. 

 Niezbędna jest platforma współpracy z właścicielami, 
pracownikami, klientami, dostawcami i kooperantami 
ze społecznością lokalną i z przedstawicielami 
wszelakich organizacji zainteresowanych 
dziedzictwem bursztynu. 

 Należy wykorzystać dotychczasowe doświadczenia i 
dostosować je do współczesnych realiów unikając 
błędów z przeszłości.  
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Narodziny idei  
Amber Heritage Network 

 Idea sieci Amber Heritage Network 
Rok 1997 (Millenium Miasta Gdańska)  

 Fundacja Agencja Rozwoju 
Regionalnego w Gdańsku rozpoczyna 
realizację projektu „Amber Road” 

 Celem projektu jest promocja 
dziedzictwa bursztynu jako atrakcji 
turystycznej 

 W projekcie uczestniczy Szwecja, 
Grecja, Łotwa i Polska 
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Marketing 

Filmy w TV 

Wywiady 

Study tours 

Płyty CD 

książki 
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Pozyskiwanie interesariuszy 

Związek Miast  

i Gmin Morskich 

Zielona Brama 

Urząd Miasta Gdańska 
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Przygotowanie produktu turystycznego 

Dyr. BTC Polska 

Tomasz Studzieniecki 

Prezydent BTC- Bengt Philstrom 

Wiceprezes UKFiT - Robert Kępiński 
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Koordynacja  

Wojewoda Gdański  

Henryk Wojciechowski 

 

Dyrektor BTC Polska 

Tomasz Studzieniecki 
Dyrektor Generalny BTC 

Arne Ellefors 
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Promocja idei 

Dyrektor ORBIS Gdańsk 

Bogdan Donke Wojewoda Elbląski 

Władysław Mańkut 
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Certyfikat Amber Heritage 

Mapa atrakcji bursztynowych Pomorza 
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Zaproszenie dla tour 
operatorów i dziennikarzy 
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Symboliczne otwarcie szlaku 

 

Inauguration Tour  

Amber Road 

September 24-28  

 

Gdansk-Malbork- 

Kaliningrad-Klaipeda-Palanga-. 

Liepaja- Jurmala-Riga  

(Poland- Russia- Lithuania-Latvia) 

 

Arranged by the Amber  

Heritage Network 
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 Szlak bursztynowy w BTC 
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Konkurencja  idei Amber Road 

Pojawia się koncepcja  

autostrady bursztynowej 

Grecja - Finlandia 
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Koncepcja 
euroregionu Jantar 
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Produkty 
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BTC promuje  
dziedzictwo bursztynowe 
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Szlak Bursztynowy  
– promocja bałtycka 
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Poszukiwanie synergii 
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Dziedzictwo hanzeatyckie a bursztyn 

bursztyn 
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Prace nad produktem markowym 
w skali kraju regionu 

Grupa Menadżerów 

http://prot.pomorskie.info/
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Poszukiwanie synergii 
produktów 

Kategoria 

produktu 

Przykład Koordynator ( producent) 

Recz  Nalewka bursztynowa (do nacierania ) Np. PPHU Dobrynin 

Nalewka bursztynowa (do konsumpcji) Np. Distribution Marketing Group 

Zupa bursztynowa Np. Pomorska Akademia Kulinarna 

w Gdańsku  

Usługa  Masaż bursztynami Np. Hotel Bazuny w Kościerzynie 

Wydarzenie  Międzynarodowe Mistrzostwa Świata w 

Poławianiu Bursztynu 

Gmina Stegna 

Międzynarodowe Targi Bursztynu, Biżuterii i 

Kamieni Jubilerskich „Amberif” 

Międzynarodowe Targi Gdańskie 

S.A. 

Impreza Rajd szlakiem bursztynowym  Np. PTTK Kalisz 

Obiekt  Faktoria Bursztynowa  Centrum Kultury i Sportu 

W Pruszczu Gdańskim 

Szlak  Polski Szlak bursztynowy jako fragment 

szlaku europejskiego 

Stowarzyszenie „Polski Szlak 

Bursztynowy” 

Obszar  Światowa Stolica Bursztynu  Miasto Gdańsk 
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2007 – Międzynarodowa organizacja 
pozarządowa 
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Poparcie 
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„Trójporozumienie” na rzecz FEN 
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Urząd Marszałkowski 
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       Projekt PROT 
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Projekt AMBAR 
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Promocja  
w Parlamencie Europejskim 

http://www.academiaeuropanostra.eu/galeria/n126/n264.jpg
http://www.academiaeuropanostra.eu/galeria/n126/n263.jpg
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21 marca 2014 –  
Wstępna deklaracja Amber Heritage Network 

 „Uczestnicy Forum Europa Nostra dostrzegając 
potrzebę pełniejszego wykorzystania dziedzictwa 
bursztynu jako czynnika rozwoju kultury, turystyki 
i gospodarki deklarują wolę współpracy w ramach 
sieci Amber Heritage Network. 

 Powołany zostaje Komitet redakcyjny, który  
przygotuje tekst deklaracji.  

 Deklaracja zostanie podpisana przez interesariuszy 
a następnie przedłożona Marszałkowi 
Województwa Pomorskiego, który stanie się jej 
depozytariuszem.”  
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List intencyjny na rzecz 
współpracy i promocji  
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Klaster „Delta bursztynu” 
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Priorytety  

 podtrzymanie promocji autostrady A1 jako 
Autostrady Bursztynowej, 

 zapewnienie dalszego rozwoju Gdańska 
jako światowej stolicy bursztynu, 

 promocja wizerunkowa regionu, 

 dbałość o jakość produktów z bursztynu, 

 dalsze wykorzystanie targów gdańskich 
jako narzędzia marketingu. 
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Dziękuję za uwagę  
i zachęcam do współpracy 


