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20. miejsce na świecie 
75 % wzrost wartości marki - 

472 mld dolarów 
                                                                      *Brand Finance 2014 

 



Trendy w Turystyce  

• rosnący udział turystyki krótkookresowej 

• rosnące zinteresowanie nowymi destynacjami – „wschodzące gwiazdy” 

• rosnący udział turystyki specjalistycznej i tematycznej 

• popyt na usługi luksusowe 

• wzrost sprzedaży internetowej i marketingu sieciowego ( w tym portali 
społecznościowych) 

• nowe, niestandardowe formy komunikacji z odbiorcą 

• nowe technologie w IT ( GPS, systemy satelitarne) 

• popyt na usługi tanich przewoźników 

• rosnący udział turystyki biznesowej  

• zasada 3E (Education –Entertainment – EMOTION) 

 
                                                                                                                                    *UNWTO 

 

 

 



Strategia komunikacji 
tradycja      vs.    nowoczesność 

JAKOŚĆ !!!   





- budowanie świadomości odbiorców 
- rebranding bursztynu 

- turystyka jako dochodowa gałąź gospodarki  



 

 
Działania PROT w oparciu o współpracę z samorządem WP 

 

 

 

 

 

 

Rynki priorytetowe   



 





 



Promocja w kraju 

 

• RPO 2007 – 2013  

• wartość projektu 650 tys PLN (75 % ERDF) 

• okres realizacji: I – XII 2014 



Promocja w kraju 

 



Promocja w kraju 

 



Amber Heritage Network 

 

 
współpraca państw basenu morza Bałtyckiego – 
wspólna polityka promocji i budowania  
wizerunku regionu w oparciu  
o konkurencyjność  
i unikatowość produktu 



rok 2012: 6,6 mln turystów 
rok 2013: 1,7 mln turysów zagranicznych !!!  

POMORSKIE 


