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Gdansk Convention Bureau

Gdansk Convention Bureau, powotane do zycia w 2005 roku, dziata w ramach struktur
Gdanskiej Organizacji Turystycznej.
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Gdanska Organizacja Turystyczna

Cel: promocja Gdanska i Regionu jako atrakcyjnego miejsca na organizacje
spotkan biznesowych.




Gdansk Convention Bureau

A OO ES 2ol LY R:1PA (S ATe N targéw, kongreséw, konferencji, szkoler, warsztatéw
620 000 uczestnikéw krajowych i miedzynarodowych

Rola Gdansk Convention Bureau?

Promocja przektadajgca sie na

| ! Gdansk wzrost liczby spotkar biznesowych
G‘- (" — )| Convention z . ..
; ™ ) Bureau w Gdansku i Regionie
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Gdansk Convention Bureau

Nasze dziatania:

M wspieramy organizatorow spotkan przy wyborze miejsca organizacji wydarzenia

W pomagamy skontaktowac sie z lokalnymi dostawcami ustug (hotele, przewodnicy, firmy
transportowe itp.)

M zapewniamy materiaty promocyjno — informacyjne o Gdarisku i Regionie
W uczestniczymy w targach turystyki biznesowe;j i tzw. road shows

M jesteSmy aktywnymi cztonkami miedzynarodowych stowarzyszen (ICCA, MPI)

Dziatania Gdarnsk Convention Bureau s3 oparte o wspétprace z Miastem Gdansk,
lokalng i regionalng branzg zwigzang z turystyka biznesowa.

GDANSKA NIZACIA TURYSTYCZNA

W LET'S GDANSHI!

GDANS! VENTION BUREAU




Gdansk Convention Bureau

Nazwa projektu: ,,Promocja turystyki biznesowej jako markowego produktu Gdanska
i Pomorza - Plan Rozwoju Czterech Produktéw Turystyki Biznesowej
w Wojewodztwie Pomorskim”

Projekt wspétfinansowany przez Unie Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego (Regionalny Program Operacyjny dla Wojewddztwa Pomorskiego na lata 2007-
2013 (RPO WP), Os priorytetowa 6 — Turystyka i dziedzictwo kulturowe, dziatanie 6.2 —
Promocja i informacja turystyczna)

Projekt realizowany w latach 2010 - 2012

GDANSKA NIZAC)
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Gdansk Convention Bureau

Cel projektu: zwiekszenie atrakcyjnosci miasta i regionu jako potencjalnego
miejsca organizacji kongresow, konferencji i innych spotkan biznesowych.

Cel projektu w odniesieniu do dziedzictwa bursztynowego:
Wzmocnienie wizerunku Gdanska jako ,Swiatowej Stolicy Bursztynu” na rynkach
turystyki biznesowej oraz catego regionu jako destynacji jednoznacznie kojarzonej z

bursztynem.

Popularyzacja wspoétczesnego wzornictwa, designu zwigzanego z bursztynem
(promocja gadzetow i pamiatek dedykowanych klientowi biznesowemu)

GDANSKA NIZAC)
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Gdansk Convention Bureau

Zrealizowane dziatania:

B przygotowanie identyfikacji wizualnej i sloganu

B zebranie ofert promujacych bursztyn
i umieszczenie ich: na stronie internetowe;j
www.gdanskconvention.pl oraz w katalogu

obiektow konferencyjnych G d . r'] ; k & R . g I bt
W przygotowanie ,,Podrecznika Dobrych Praktyk” Amber & Rel
moer elax

B organizacja szkolenia dla branzy

B przygotowanie spotdw promocyjnych

GDANSK CONVENTION BUREAU




Gdansk Convention Bureau

Wyszukiwarka ofert na stronie www.gdanskconvention.pl

Ponad 30 ofert incentive, w tym 7 zwigzanych z bursztynem

inspiracja dla krajowych i zagranicznych
organizatorow spotkan




Gdansk Convention Bureau

,Podrecznik Dobrych Praktyk” zawierajgcy:

B definicje produktu turystycznego
B kategorie produktéw turystycznych
m dobre praktyki w zakresie ksztattowania i rozwoju produktéw turystycznych za granica

B dobre praktyki w ksztattowaniu i rozwoju produktow turystyki biznesowej w
Wojewddztwie Pomorskim

W gtédwne zatozenia produktu ,,Amber & Relax”, przyktady dobrych
Gdansk & Region praktyk (S&A Manufaktura Bursztynu, gra miejska ,Wtadca Bursztynu”
iinne)

Amber & Relax




Gdansk Convention Bureau
® ® o o .

Szkolenia dla branzy

tacznie zorganizowano 4 szkolenia z zakresu promocji produktéw turystycznych, w tym
jedno poswiecone bursztynowi skierowane do branzy przemystu spotkan i podmiotéw
z branzy bursztynniczej.

Liczba uczestnikow: 200

Cel spotkania: wymiana wiedzy

i doswiadczen w zakresie wykorzystywania
bursztynu jako markowego produktu
Gdaniska i Regionu

GDANSK CONVENTION BUREAU
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Gdansk Convention Bureau

Spot promocyjny ,,Amber & Relax”

Gdansk & Region

Amber & Relax
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http://www.youtube.com/watch?v=1QEVnRlmL30

Gdansk Convention Bureau

Kontynuacja projektu:

Katalog produktéw turystycznych
Catalogue of tourism productss
Katalog der Touristikprodukte
Karanor TypMCTUMECKMX YCAyT-
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katalog wyszukiwarka

Projekt wspoétfinansowany przez Ministerstwo Sportu i Turystyki
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Gdansk Convention Bureau

Wyszukiwarka produktow turystycznych
www.gdansk4fun.pl:

dziata od lipca 2013 roku
prawie 55 000 odston
ponad 700 odston ofert zwigzanych z bursztynem
52 ofert, w tym 5 zwigzanych z bursztynem:
B Bursztynowy Gdansk (Gdariski Bowke)
M Gra miejska ,Wtadcy Bursztynu” (JOYtrip)

Bl Gra miejska ,W pogoni za bursztynem” (Teja Tur)
M Szlakiem Ztotego Smaku (Czerwinski Travel)

13



Gdansk Convention Bureau

Katalog produktow turystycznych:

Mnaktad: 5 000 egzemplarzy

mdystrybucja: punkty informacji turystycznej,
hotele i inne obiekty

Mkatalog jest rowniez dystrybuowany
podczas wydarzen targowych, konferencji i
innych

W45 ofert produktow, w tym 4 zwigzane z
bursztynem

Katalog produkt6w turystycznych
Catalogue of tourism products«
Katalog der Touristikprodukte

Katanor TypUCTUHECKuX yCiayr
S — A 7 4l
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Gdansk Convention Bureau

Ponad 36 000 osdb skorzystato z ofert umieszczonych
w ,,Katalogu produktéw turystycznych gdansk4fun” oraz
wyszukiwarce gdansk4fun.pl

Prawie 350 os6b skorzystato z ofert zwigzanej z bursztynem.

* do grudnia 2013 roku
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Gdansk Convention Bureau

Wykorzystanie produktdw turystycznych zwigzanych z bursztynem w turystyce biznesowej:

organizacja spotkan wykorzystanie produktéw
biznesowych w miejscach bursztynowych w ofercie incentive
zwigzanych z bursztynem

wykorzystanie gadzetow
bursztynowych podczas
konferencji i innych spotkan

GDANSKA NIZACIA TURYSTYCZNA

W LET'S GDANSHI!

GDANSK CONVENTION BUREAU
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Gdansk Convention Bureau

Dziekuje za uwage

www.gdanskconvention.pl
gorska@gdanskconvention.pl
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